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Abstract

Wine culture rests on traditions and habits in every region, which is in contrast with the
processes of globalization. The future of the sector depends on whether they can solve this
expansive conflict. The study presents the components of wine culture and tries to find
breakout points based on foreign and native positive and negativ examples and trends.

The question about production and technological culture is the role of origin protection.
Globalization materializes in the structure of types and new technologies, which can be
placed anywhere and the regional, traditional values can be saved only with the favourable
judgement of the market. A good example for this type of change of consumer culture is
the etnocentrism of the consumer in Switzerland.

The farming culture shows up according to the regulation mechanism of the EU. In dis-
tribution culture the international food retail companies have reached dominant role now-
adays. The regional wine selling, supported by wine tourism, can compensate this process,
specially in the sector of Small and Medium Business.

1. Borkultura — globalizacio

A kultira kifejezés a mindennapi széhasznalatban lesziikiil a miivészetekre, 4m eredeti
jelentése ennél lényegesen szélesebb kori. Az értelmezd kéziszotar szerint a kultira az
emberiség altal létrehozott anyagi és szellemi javak 6sszessége. Osszetevoi a helyi szoka-
sok és hagyomanyok, s szoros kapcsolatban all a tudassal, miivészetekkel, jogrendszerrel,
sOt, a hittel és az erkblccsel is. A helyi kultara az adott vidékre jellemz6 értékek sokasaga.

A borkultura ennek alapjan a sz316- €s bortermelés, a borkereskedelem és borfogyasz-
tas hagyomanyokra és szokéasokra épiild rendszere, amely a termelés foldrajzi és éghajlati
adottsagaitol, a szlotermesztéssel €s a bor készitésével, forgalmazasaval és fogyasztasa-
val foglalkoz6 emberektol, esetenként etnikumoktol fiigg. Alkotoelemei a termesztem
gazdalkodasi, forgalmazasi és fogyasztasi kultira.

A boraszati 4gazat Porter (2006) kategoridit figyelembe véve kétségkiviil a felaprozott
agazatok k&zé tartozik, hiszen egyetlen piaci szerepld forgalmi részaranya sem éri el a
10%-ot, s igy nincs dominans képviseldje az dgazatnak. Mégis szamos tekintetben érvé-
nyesiilnek globalizacios térekvések, s egyes teriileteken a centralizacio tetten érhet6.

A globalizaci6 az egész foldre kiterjedd politikai, kulturalis €s gazdasagi integraciot jelenti.
Sziikebb értelemben, ha csak a gazdasagra vonatkoztatjuk, akkor a globalizaci6 az a folyamat,
amely megvalositotta az aru-, a toke- és a munkaerd szabad aramlasat az egész vilagon.

A globalizaci6 létrejsttét a technoldgiai innovaciok €s az orszagok tébbségének politi-
kai, gazdasagi nyitottsiga tette lehetové. A technologiai fejlodés eleinte a témegtermelés
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feltételeit biztositotta, s ez altal a gazdasagos sorozatnagysagot eldallitd vallalatok ver-
senyeldnyho6z jutottak, s lefedték a nemzeti piacok nagy részét. Aztan ujabb nagy lendiile-
tet adott a tovabb 1épéshez az infrastruktura és a kommunikécié robbanasszerii fejlodése.
A szallitasi feltételek javulasa lehetOvé tette a logisztikai koltségek csokkentését, a szami-
togépek és mobiltelefonok megjelenése pedig az informacidaramlast gyorsitotta fel.

1990-t61 kezdve a KGST megsziinte, a Szovjetuni6 felbomlasa, majd Kina nyitasi poli-
tikaja eltérolte a politikai akadalyokat. Ezzel parhuzamosan a vilaggazdasag egyre homo-
génebb lett. A nemzeti valutak sorra konvertibilissé, szabadon atvalthatokka valtak, A
GATT (Altalanos Vam és Kereskedelmi Egyezmény), majd a WTO (Vilagkereskedelmi
Szervezet: World Trade Organisation) nyomasira az orszagok megsziintették azokat a
piacvédd torvényeket, vamokat, s egyéb szabalyokat, melyek a nemzetkozi kereskedelmet
gatoltak. Az allamok rendre privatizaltak, magéankézbe adtak a termeldeszkozoket és az
infrastruktarat, s igy kivonultak a gazdasagbol. A kereskedelmi liberalizaciét hamarosan
kovette a toke szabad aramlasa, mely altal a beruhazasok is globalissa valhattak.

Az Unié filozoéfidjaban a globalizacié tdmogatasa, erdsitése soha, egyetlen szoval sem
fogalmazodott meg, de a deklaralt célok — a toke, a munkaerd, a termékek €s szolgaltata-
sok szabad aramlasa — egybeesnek a globalizacié akadalyainak lebontasaval. A

Az igy létrej6tt 0 vilagrendben tehat megsziintek a pénziigyi-, politikai- €s jogi korla-
tok, s megkezdodott a piacok méretének, felvevd képességének soha nem latott novekedé-
se, melynek haszonélvezdi a versenyelonyben 1évé multinacionalis, mas néven transzna-
cionalis vallalatok voltak. Vallalati fuzidk és felvasarlasok kovetkeztében fokozddott a
koncentracid, s a multinacionalis vallalatok hamarosan a vilaggazdasag meghataroz6 sze-
repldikké valtak.

Napjainkban a vilagkereskedelem 70 szézalékat 500 vezetd multinacionalis vallalat el-
lendrzi, s a vilag 100 legnagyobb gazdasagabdl 52 multinacionalis vallalat és csak 48 or-
szag, a vallalatok forgalmi adatait és az egyes orszagok GDP-ét 6sszehasonlitva!

A globalizicié megitélése megosztja a tarsadalmakat. Tény, hogy egy elmaradott or-
szagban a m{ikodo toke és a betelepiild multinacionalis vallalatok elészor a jolét tobb ele-
mét valdsitjak meg, hiszen 6riasi lesz az aru kinalat, s ez féken tartja az arakat. Am az is
tény, hogy a kisvallalatok ezrei mehetnek tonkre, akik nem tudjak felvenni a versenyt a
multinacionalis vallalatokkal, s ugrasszeriien nd a munkanélkiiliség.

A nemzeti kormanyok dilemmajat az okozza, hogy a multinacionalis vallalatok fizetik
be az adok nagyobb részét, am a KKV szektor (kis- és kézépvallalatok) sokkal t6bb em-
bernek ad munkat. A multinacionalis vallalatok viszonylag kevés embert foglalkoztatnak,
de oket jol megfizetik, s igy a lakossag tobbsége szdmara vonzé ez a munkalehetdség.
Magyarorszagon is érvényesiil ez, minél nagyobb vallalat foglalkoztat valakit, annal ma-
gasabb a jovedelme.

A multinacionalis vallalatok két hatékony fegyveriikkel tovabb er6sédnek vilagszerte, s
ma mar az emberek hétkdznapjait, szabadidds tevékenységeit is meghatarozzak. Az els6é
erds eszkoziik a lobbizas. Ennek keretében nyomast gyakorolnak a déntéshozdkra, hogy
szamukra kedvezd rendeletek, torvények sziilessenek. Ennek a tevékenységnek Amerika-
ban van nagy hagyoménya, am ott szigoru térvények korlatozzak a miikodését. Eurdpa
egységesiilési folyamata megkonnyiti a multinacionalis vallalatok lobbizasat, folosleges a
nemzeti kormanyokkal foglalkozniuk, elég, ha a briisszeli dontéshozokat iranyitjak. A
szabad versenyre hivatkozva sikeriil egyre nagyobb piacrészre szert tenniiik.

A masik eszkozzel nem a dontéshozokra hatnak, hanem a fogyasztokra. Ez a fegyver a
szponzoralas. Ma mar csak az a miivész vagy sportolo lehet sikeres, aki mogott tékeerds
szponzorok allnak, s igy a multinacionalis vallalatok donthetik el, hogy milyen kényveket
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adjanak ki, milyen darabokat jatszanak a szinhdzakban, melyik sportag legyen sikeres. Ez
a korlatlan hatalom a gazdaségi életben épp gy, mint a kultirdban, sportban az esély-
egyenlOséget megsziinteti, kiiktatja a versenyt, s monopol helyzetet hoz létre.

Az \j globalis vilagrendben az orszagok harom kategoriaba sorolhatok. Kevesebb, mint
egy tucatnyi orszag képviseli a centrumot, ahol a globalizalt tdke tulajdonosai élnek, s
ahol nagy a jolét a globalizacionak koszonhetben. Ezekben az orszagokban az ipari, a
mezdgazdasagi termelés egyre jobban leépiil, a lakossag kisebb része tdketulajdonosként
élvezheti a jolétet, a tobbiek elsGsorban szolgaltatasokkal foglalkoznak. Félperiférids or-
szagoknak nevezhetjiik azt a kb. 50-60 orszagot, ahol a tékekoncentracid sokkal kisebb, s
ahol a multinacionalis orszdgok termelése, érték-eldallitasa zajlik. Ezekben az orszagok-
ban kielégitd az infrastruktura, valtoz6 szinvonalon miikddik az oktatas és az egészségiigy,
s a helyi véllalkozdsok még megprobaljak azokat a piaci réseket kihasznalni, amit a multik
meghagytak. A harmadik csoportba a periféria orszagai tartoznak, a fold lakossaganak
tobb mint a fele, ahol nagy a szegénység, nincs ipari termelés, csak alapanyag eloallitas, s
az allam alig miikodik (Farkas, 2008).

2. Termelési-technoldgiai kultara

A bor mindsége ¢évezredeken &t elsGsorban a szarmazasi helytol fiiggott. A mai érte-
lemben vett arubor készités a 20. szdzad utolsé harmadaig Eurdpara korlatozodott. Az
oreg kontinens egyes helyein kivalo borokat készitettek, mashol gyenge mindségiieket, s a
Foldkozi tengertdl észak felé haladva egyre kevésbé voltak alkalmasak a kdrnyezeti té-
nyezOk a szolGtermesztésre.

Franciaorszagban a 20. szazad elsé felében alakult ki az eredetvédelem rendszere. E
szerint egy borvidéken kotelezd szabalyokat alkottak, s azok a borok, melyek e rendelke-
zések betartasaval késziiltek, viselhették az eredetiség igazolasat. Ez alapjan egy eredetvé-
dett bor nemcsak azt igazolja, hogy honnan szdrmazik a bor, hanem azt is, hogy készitse
soran egy sereg elbirast is szigoriian betartottak. Ez vonatkozhat a sz6l6fajtara, a termesz-
tés technoldgiajara, a hozamkorlatozasra, a sziiret idOpontjara, a feldolgozas és érlelés
technologiajara. Tobb évtizedes kitarté munkéval sikeriilt elérni azt, hogy az eredetvédel-
met a piac is megértette €s elfogadta, s a vasarlok igy hajlandoak tobbet fizetni az eredet-
védett borokért. A francia borok a vilagpiacon ezzel messze megel6ztek mindenkit, a mi-
noségi borok piacan a 80-as évekig szinte egyeduralkodokka valtak. A francia példat ko-
vetve az olasz és a spanyol eredetvédelmi rendszer is kiépiilt, s ezzel — ha a francia borok-
kal nem is vehették fel a versenyt — stabil piaci helyzetet tudtak szerezni a mindségi bo-
raiknak.

Az Uni6é mezbgazdasagat ekkoriban jellemz6 tiltermelés sajatos helyzetet idézett el6: a
mindségi, eredetvédett borok harom — négyszeres aron eladhatéak voltak, a témegbor ara
nyomott maradt, s ebbdl évente 15-20 millié hektoliteres borfelesleg keletkezett. Logi-
kusnak tlint a megoldas, az addig témegbor eldallitasara alkalmas borvidékeken sorra at-
alltak a mindségi borok készitésére.

Ezzel egy idében a tudomany fejloédése és a globalizacié hatasara alapvetd valtozasok
indultak el, melyek egyetlen 4gazatot sem keriiltek el, igy a boraszatot sem. Ujabb és
ijabb bioldgiai, kémiai és fizikai modszereket kezdtek alkalmazni a sz6lészetben és a
boraszatban. Az Uni6 orszagaiban, majd az egész vilagon valtozott a technologia: a sz616-
termesztésben a kordonos miivelés valt altalanossa, a boraszatban a fehérbor készités so-
rin pedig a reduktiv technolégia. Ezzel megvaltozott az iiltetvények és a tarolé pincék
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latvanya, felszereltsége is: a kordonos iiltetvények lehetové tették a sz6lomiivelés gépesi-
tését, a fehérboros pincékbdl a hagyomanyos fahorddkat 6riasi vasbeton, késdbb rozsda-
mentes fémtartilyok valtottak fel. A piaci igények hatasidra mind nagyobba valt a palackos
borforgalmazis részaranya, s ez altal a boraszati iizemek leglatvanyosabb részeivé a pa-
lackozdiizemek valtak.

Az Unié mez6gazdasagi politikajanak kovetkeztében a sz616gazdasagok kis, csaladi tu-
lajdonban maradtak, a boraszati iizemek viszont nagyiizemi forméban sziilettek 1jja, tobb-
ségében szivetkezetek szervezésével. Ez altal az eredetvédelem mellett a versenyképesség
is biztosithato volt.

Néhany kitiiné francia sz616fajta, melyek sajat borvidékiikdn kivalo minéséget nyajtot-
tak, hirtelen az egész vilagon elterjedtek, s kiszoritottak a helyi 6shonos sz616fajtakat. Ma
Chardonnay bor az 6t kontinens barmelyikérél szarmazhat. A pillanatnyi konjunktira
érdekében szerte a vildgon lecserélték a hazai fajtdkat. Sok helyen ez ethamarkodott 1é-
pésnek bizonyult, mert a piaci igények rovid id6 alatt ismét a hagyomanyos hazai fajtak
felé fordultak. J6 példa erre Ausztria, mely hagyomanyos fajtaival évrol évre névelni tudja
piaci forgalmat.

Néhany latvanyos marketing akci6 is valtozast eredményezet. A gyengécske borairol
nevezetes Beaujolais vilaghirlivé valt korai boraival. Ennél is kiiléndsebb a barrique tech-
nolégia térhdditasa. Negyven éve még emberi fogyasztasra alkalmatlannak tartott, hibas
bornak szamitott volna, ami mara divatta valt. Joggal nevezhet$ a barrique technolégia a
boraszat Mcdonald’s-janak, hiszen ez a globalizacié tipikus példaja: akinek pénze van, a
vilag barmely pontjan készithet és forgalmazhat ilyen bort. Egy nemrégiben megjelent
kényv egy olasz boraszatrél ir, ahol az ontudatos tulajdonos az amerikai turistdk barmi-
lyen kérdésére mindig ugyanazt feleli: No California, no Chardonnay, no barrique!

A tamogatasokkal és Osztonzokkel fenntartott piaci egyensuly az ezredfordul6 elétti
években latvanyosan felborult. A draga eredetvédett borok és az olcsé tomegborok kézotti
piaci résbe betortek a harmadik vilag (Chile, Ausztralia, Dél-Afrika) borai. Ezekben az
orszagokban nincs eredetvédelem, semmi sem korlatozza a nagyiizemi szolétermesztést,
igy alacsony onkdoltséggel nagy mennyiségii homogén bort tudnak eldallitani és alacsony
aron forgalomba hozni. Igy az eurépai piacokon ismét a tilkinalat valt jellemzévé, s Gjabb
tamogatasokat kellett alkalmazni a szol6teriilet csokkentése érdekében.

Hazankban a rendszervaltast kovetéen a sz6lész-borasz agazat az egyik valsagbodl a
masikba sodrddott, s jelentdsége, kapacitasa fokozatosan cstkkent. A privatizacié kovet-
keztében a birtokrendszer felaprézddott, ma néhany — tobbnyire kiilfSldi kézben 1évo bir-
tokot — nem szamitva, 2-10 hektaros kis teriileteken folyik a szolétermesztés. Ennek k6-
vetkezménye, hogy nagy tételit homogén arualap nem all rendelkezésre, s ez megneheziti
a piacra jutast kiilfo1don és belfo1don egyarant.

A fajtaszerkezet atalakult, a hazai, 6shonos fajtak kisebbségbe keriiltek. Jelenleg Ma-
gyarorszagon a kékszolo 70, a fehérsz6ld 50 szazaléka vilagfajta, s csak a maradék részen
termesztik a napjainkban piacképesebb hazai fajtakat.

3. Gazdalkodasi kultura az Uniéban

Néhany évszazad millva a vilag gazdasagtorténetének érdekes epizodjaként fogjak em-
legetni a mostani ezredfordulo éveit. Ritka alkalom az, mikor a gazdasag hajtérugdja nem
a piaci viszonyoktol fiigg, hanem a biirokratikus szabalyzastol. Régen az volt a sikeres
vallalkozo, aki j6 terméket tudott eldallitani, aztan a piac telitoédése miatt a siker nem a
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termeléshez, hanem az eladashoz két6dostt, am az Unidban Gjabb fordulat kovetkezett be:
az igazi sikeres gazdalkodé PALYAZNI tud kivaléan. S a palyazati pénzek négyotodét a
multinaciondlis véllalatok szerzik meg a mez6gazdasagi dgazatban is!

Az Uni6 1958-ban, az alakulas évében deklaralta, hogy a tagorszagok mezogazdasaga-
nak tdmogatasat kiemelt feladatanak tekinti. Ezt az elhatarozést kovetkezetesen teljesitet-
ték is: a 70-es, 80-as években, mikor a k6z6s koltségvetés egy fore esd Gsszege lényegesen
magasabb volt, mint napjainkban, a teljes 6sszeg kétharmada a mezdgazdasag tAmogatasa-
ra lett felhasznalva! A szdlész-borasz szakemberek sem panaszkodhattak: 2001-ben pél-
daul 900 millié eurdt aldoztak az 4gazat timogatasara.

Ebben az id6szakban sajatos helyzet alakult ki az Unid sz6l6termesztd orszagaiban. Az
egyik oldalon tamogattédk a termelést, a masik oldalon a tiltermelés miatt ugyancsak ta-
mogattak a kész termékek piacrol valoé kivonasat, vagyis a bor leparlasat!

Az Unidba val6 belépésiinkkel megnyiltak a piacok, am a varakozasokkal ellentétben
nem az export, hanem az import névekedett ugrasszeriien: nagy mennyiségii olcso olasz
bor arasztotta el a hazai piacot.

Az Unid nagylelkii adomanyoz6 kedve a belépésiink idején mar koddé valt, nekiink
mér csak morzsak jutottak a k6z0s pénzbdl. Egyetlen teriilet maradt, ami tovabbra is
nagyvonall tAmogatasban részesiil, s ez a sz6l6 kivagasa. A francia €s olasz borok tulter-
melését igy a magyar sz0lok kivagasaval oldottak meg. Ennek kovetkezménye, hogy Ma-
gyarorszagon ma a szbloteriilete negyede az 1980-as évekhez, és fele a rendszervaltas
idészakahoz képest. Ez egyben azt is jelenti, hogy ezer év ota eloszor hazank borbehoza-
talra szorul, sajat éves bortermésiink kevés a hazai igények kielégitésére.

A kovetkez6 pénziigyi idoszak koltségvetésérol évek Ota targyalnak az Unidban, a tobbség
szeretné radikalisan cs6kkenteni a mezogazdasag timogatasat. Eredmény még nincs, de az
mér Oriasi sikernek lehetne mondani, ha nem csdkkenne jelentosen az erre szant pénz.

A palyazati rendszer valtoztatasa szdoba se keriil. Sok térekvés van, hogy a csaladi kis-
gazdasigok szamara elkiilonitett 6sszegeket létrehozva megprobaljak e teriilet versenyké-
pességét fenntartani, am a globalizicié nyomulasanak nehéz ellenallni.

4. Forgalmazasi kultara

A termelés zommel csaladi gazdasagokban folyik, am az értékesités egyre jobban kon-
centralédik. Multinacionalis cégek valnak a sikeres boraszatok tulajdonosaiva, s ez altal a
széles termékkinalattal a vilagpiaci igényeket jobban ki tudjak elégiteni. Példaul ma mar a
jelentdsebb champagne-i pincészetek is e sorsra jutottak. Hazankban a német orientacié a
meghatarozd, a pezsgdforgalom 80 szazalékat biztositd nagyiizem német tulajdonban van.

A forgalmazasi kultira vilagszerte kicsuszott a bortermeldk kezébol, a multinacionalis
élelmiszer-kereskedelmi halézatok szerepe valt meghatarozova. A piacon érvényesiil a
globalizacié alapja, a gazdasagos sorozatnagysag elve, azaz, minél t6bb egyforma termé-
ket allit el6 valaki, annal kisebb a koltsége, s ezért annal nagyobb a versenyképessége.

A koncentracio révén a kiskereskedelmi halozatok a csatorna iranyitd szerepldivé val-
tak. A beszallitok alkuereje az adott agazat helyzetét6l fliggden eltérd lehet, de az erbs
markaval nem rendelkez6 termelok helyzete egyforman kiszolgaltatott a kereskeddkkel
szemben. A halézatok a csatorna integratoraiként koordinaljak az értékesitési csatorna
tagjait. A beszallitok jogilag 6nalléak maradtak, de gazdasagi értelemben sok esetben
fiiggd helyzetbe keriiltek a halézatokkal szemben (Agérdi, 2010). Legbrutalisabban ez a
szétaprozott iparagakban figyelhetd meg.
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Rekettye (1999) szerint ,,a hatalmas vallalkozisok alkalmasak arra, hogy armeghataro-
z6va valjanak. Képesek arra, hogy rakényszerithessék ar- és egyéb feltételeiket a beszalli-
tokra, képesek sajat kereskedelmi markaikat gyartatni veliik, s6t még arra is, hogy kiilon
dijat fizettessenek a termeldkkel azért, hogy aruik megjelenhessenek a polcokon.”

A kereskedelmi haldzatokkal szemben a fejlett orszdgokban termeld vallalatok ugy
probéljak meg javitani a pozicidjukat, hogy k6zos fellépéssel egyiitt értékesitenek. Ma mar
van olyan borvidék, melynek termékeit csak egyetlen eladonal lehet beszerezni, s ezzel a
termel6k meg tudjak akadalyozni azt, hogy a kereskedelmi partnerek egymas ellen kijatsz-
szék a beszallitéikat. Hazankban ezzel szemben a kisiizemek egyenként probalnak a halo-
zatok borkinalataba keriilni, s mivel valtozatlanul nagy a tulkinalat, kénytelenek sokszor
akar 6nkoltségi ar alatt forgalmazni.

A gazdagabb eurdpai orszagokban kialakult egy ésszerii munkamegosztas: a nagyiize-
mek, szovetkezetek allnak kapcsolatban a halézatokkal, s a kistermelSk els6sorban a
gasztronomia szdmara értékesitenek. Persze ez azért lehet életképes megoldas, mert a
gasztrondmia szerepe lényegesen nagyobb, mint nalunk. Franciaorszagban a belfoldi bor-
forgalomnak kb. a 30 szdzaléka ezen a csatornan keresztiil jut el a fogyasztokhoz, Magya-
rorszagon ezt a szegmenst a valsag el6tt S szazalékra becsiilték, ami azdta tovabb csok-
kent. '

Az egykor oly sikeres eredetvédelem a sajat csapdajaba keriilt. A sokasod6 szabalyok
szigorodé eldirasokat jelentenek, ami noveli az onkoltséget. Am a piacon versenytars wjvi-
lagi borokra ez nem vonatkozik, igy, ezek a borok versenyképesebbek.

A jovot tekintve globalizalédé vilagunkban prognosztizilhatd, hogy a kereskedelem
centralizacidja tovabb folytatoédik. Varhatd, sét némelyik termékszegmens esetében mar
tapasztalhat6, hogy az egyes orszagokba telepitett szervezetek folstt regionalis, sot egy
teljes kontinenst lefedd beszerzési szervezeteket hoznak létre a multinacionalis kereske-
delmi halézatok. igy olyan egységes beszallit6i szerzbdéseket tudnak kétni, mely a helyi
vallalkozok lehetoségeit végérvényesen ellehetetleniti (Csiby et al., 2005).

Ennek ellensilyozasara vilagszerte a boraszatok térekvése az, hogy a helyi eladas er6-
sodjon. Ennek a leghatékonyabb eszkdze a borturizmus lehet.

5. Fogyasztasi kultara

A fogyasztasi kultura jelentdsége is megvaltozott, a bortermeld orszagokban cstkkent a
bor forgalma, &m ezzel parhuzamosan olyan orszagokban nd a fogyasztas, ahol a bort
régen csak hallomasbol ismerték.

Az utobbi évtizedekben az életmdd valtozasaval egyiitt megvaltoztak a borfogyasztasi
szokasok is. Egyrészt mind kevesebben végeznek nehéz fizikai munkat, ami a rendszeres
alkoholfogyasztassal tobbnyire egyiitt jart. Masrészt elterjedték és népszeriivé valtak az
tiditditalok, gyakran a bor rovasara. Végiil a gépkocsivezetés az emberek tobbségét akada-
lyozza a napkozbeni alkoholfogyasztasban. Ezek a tényezok elsdsorban a tomegborok
iranti igényt csokkentették.

Ugyanakkor a bor egyre jobban kotédik az egészség megdrzéshez és a szabadidd kultu-
ralt eltoltéséhez. Divat lett a bor, tarsalgasi téma, gyakori az ajandékozasi motivum. Ma
mir illik mindenkinek egy kicsit érteni a borhoz. Az ujgazdag, sznob fogyasztok vilag-
szerte a legkedvesebb vevok, nemhogy nem édrérzékenyek, hanem szamukra a vonzerSt
sokszor épp a magas 4r biztositja. Hazai viszonylatban is van 5-10 olyan név, mellyel
barmilyen bort 1ényegesen magasabb arkategdriaban lehet forgalomba hozni. '
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A jov6 szempontjabol reményteljes, hogy egyre nagyobb az érdeklodés a helyi, tradici-
onalis modon késziild borok irant. Ezt, a masoktol valo a kiilonbdz6séget, a foldrajzi terii-
letre jellemz6 egyéniséget kinalja az érdekl6dGknek a borturizmus. A borturizmus fejlédé-
se iranymutaté lehet a fogyasztasi kultirdban is, hiszen épp a bor kulturalt fogyasztasara
0sztondz.
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