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HAZAI TERMEKEK A TURIZMUSBAN
Helyi élelmiszerek és hungarikumok turisztikai attrakciés potencialja

Patyiné Stiblo Maria PhD-hallgato,

Pécsi Tudomanyegyetem Féldtudomanyok Doktori Iskola

SUMMARY

My aim is to reveal the role of regional food products in terms of the local cunsumers’
touristic motivation system. In order to do this, in the form of a quantitative survey [ examine the
respondents’consumption patterns, sources of information and knowledge and my purpose is to
uncover some elements of the consumption motivation and system of attitudes.
In the planned research, I investigate mainly the local consumers’ level of knowledge and attitudes
with regional products and hungaricums. I choose the scope of components and touristic products
from those which are under the origin protection of the European Union and from those which are
products of the HiR-collection or which are among the services of rural guest-table run by small-scale
producers.
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1. BEVEZETES

A falusi turizmus a 1990-es évektdl kezdve hazankban is jol ismert fogalomma valt.
Abban minden szakember egyetért, hogy a csalddi méretli mezdgazdasagi vallalkozdsok
(kisgazdasagok) életképessége a tébb ldbon allasban rejlik. Ennek egyik fontos dsszetevdje
éppen a falusi turizmus keretében biztositott vendégagy-, illetve falusi vendégasztal-
szolgaltatas lehetne. Az elmult mintegy 20 évben azonban szdmos olyan prébalkozas fulladt
kudarcba, amely soran a beruhazok nem helyesen mérték fel a nyujtott szolgaltatas attrakcids
képességét, illetve nem voltak képesek megfeleld mértékii marketingtdmogatast biztositani
ahhoz, hogy keresletet teremtsenek a létrehozott turisztikai termékekre. Mindez azért is
tekinthetd sdlyos csalodasnak, mert szdmos mds eurdpai orszagban — koztik a veliink
szomszédos Ausztridban is — nagy keletje van a csalddias hangulatu szillashelyeknek, a
hézias izekkel, helyi termékekkel dolgoz6 falusi vendégasztaloknak. Ugyanakkor a magyar
vidék népesség-megtartoképessége szamottevoen romlott, csokkennek a munkalehetdségek,
folyamatos a fiatalok és az aktiv koruak elvandorlisa a varosokba. Ez a folyamat az
dnmagaban is jelentds vidékfejlesztési problémék mellett hozzajarul a tarsadalmi fesziiltségek
fokoz6dasahoz.

Az Eurdpai Unié 2004-ben létrehozott €lelmiszer-higiéniai rendeletcsomagja a
tagallamok részére lehetové tette a kisléptékli élelmiszer-eldallitas, illetve a helyben
értékesitett élelmiszerek esetében az egyszersitett higiéniai szabdlyozasi rendszer
kialakitdsat. Ez a gyakorlatban azt eredményezi, hogy bizonyos — rendeletben meghatarozott —
termékmennyiségek el nem érése esetén a gazdalkod6 az élelmiszeripari véllalatok szamara
elbirtnal lényegesen enyhébb feltételek mellett allithat eld élelmiszert. Ezeket a magyar
rendelet kistermel6i élelmiszereknek hivja. A hazai kistermeldi szabidlyozas 2010-es
modositasa emellett lehetové teszi a hazi disznévagast, okorsiitést, illetve birkaporkolt
készitését is. Szintén 2010-ben vezették be a falusi vendégasztal fogalmat, amely a koréabbi,
hasonlo tartalm(i szabalyozdssal szemben tibbféle termék felkinaldsat teszi lehetdvé, s
megengedi a nagyobb létszami résztvevore kiterjedd vendéglatast is (a korabbi korlatok nem
tették lehetové példaul egy busznyi vendég étkeztetését). A 2010-es jovedéki tdrvény
mddositasa ezzel parhuzamosan lehet6vé tette a hazi parlat — amely csak a palinkatdrvénynek
val6 megfelelés esetén nevezheté pélinkdnak — szabalyozott kereteken beliili felkindlasat is.
Az intézkedések célja kimondottan a falusi turizmus fellenditése azaltal, hogy gasztronémiai
attrakciok becsatolasaval javuljon a falusi vendéglatas vonzereje.
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Ugyancsak a hazai étel- és élelmiszer-kultira mindségének javitasat célozza a
Hagyomanyok — fzek — Régi6k program. A program kozponti eleme egy gytijtemény (HiR-
gyljtemény), amely azokat a hagyomanyos magyar termékeket Gsszesiti — receptekkel és
fényképekkel egyiitt — amelyek a egyedieknek, csak a magyarsigra jellemzdeknek
tekinthetok. A kozigazgatasbol szarmazé informaciok szerint a HiR-gyiijtemény képezi majd
a jelenleg elokészitési szakaszban jaré hungarikumtdrvény 4&ltal meghatdrozott nemzeti
értéktar (hungarikumgytijtemény) élelmiszeres részének alapjait. E termékek kimagaslo
mindségiiknél és kiilonlegességiiknél fogva nemcsak a hazai, hanem a kiilfoldi vendégek
szdmadra is kuriézumként szolgalhatnak, s megfeleld promécids tevékenység mellett komoly
vonzer6t fejthetnek ki a turisztikai szolgéltatasok keresetének élénkitésében.

Hungarikumaink egy részét az Eurépai Unié is elismeri, s sajit eredetvédelmi
rendszerében szerepelteti. Ezt a rendszert — amely a foldrajzi 4rujelzokbdl és a hagyoményos
kiilénleges termékek gytlijteményébdl &ll — hazdnkban a Vidékfejlesztési Minisztérium kezeli.
A kozOsségi védelem alatt 4ll6 termékek olyan nemzeti élelmiszerkincseknek tekinthetk,
amelyeket nemzetkozileg is elismernek. Ennek ellenére ismertségiik és vonzerejilkk a nem
kielégitd marketingkommunikacié miatt elmarad az elvart szinttol.

2.1. A TURISZTIKAI TERMEK BEMUTATASA

A turista rendelkezésére allé szabadidd, illetve az altala szabadon elkélthetd jovedelem
fontos szerepet jatszik a turisztikai kereslet meghatdrozasdban. Ugyanakkor a desztinacié
kivélasztasanal alapvetd szerepe van a fogyasztéi attitlidoknek, illetve a motivaciénak. Ebbél
kovetkezden tehat mivel a turista dontése alapvetden sajat belsd értékein és érzésein alapul, a
motivaci6 konkrét utazasi dontéssé pedig a desztinacié attrakcidi alapjan valik.

A turisztikai kinalat egyes elemei egymdssal kolcsonds osszefliiggésben allnak. A
turisztikai termék Osszetettségébdl adoddan egy-egy Osszetevd mindsége befolyassal van a
kinalat egészének mindségére. A turista nem 6nmagaban szallashelyet vagy ételt keres, hanem
egy olyan élményt, amelynek ezek részei — adott esetben meghatarozé részei —, ugyanakkor
mindezen tényez6k egylittese adja a komplex turisztikai terméket. A kindlat elemeinek
kolcsonds fliggésébol adodik, hogy egy-egy oOsszetevd nem megfeleld mindsége a termék
egészét képes tonkretenni.

A kistermel6i termékek, hungarikumok, illetve eredetvédett élelmiszertermékek olyan
nemzeti élelmiszerkincseknek tekinthet8k, amelyek turisztikai potenciéllal rendelkeznek, s
képesek az eloézdekben definialt turisztikai termék értékét jelentdsen ndvelni. Hatdsukat
altalaban a turisztikai termék kimagasld értékii alkotdelemeként fejtik ki, egyes esetekben
azonban fékomponenssé is valhatnak. Egy orszigos versenyen dijat nyert palinka, illetve bor,
egy mangalica hazi disznétor, vagy egy kiilénleges halaszlé mellett sokszor a szallasadas,
illetve a helyszin mar csak kisér6szerepet jatszik.

E tanulmany alkalmazaséban:

a) dgazati értéktdr: a hataskorrel rendelkezo allami szervek éltal azonositott nemzeti értékek
adatainak gytijteménye,

b) hungarikum: olyan megkiilonboztetésre, kiemelésre mélté magyar nemzeti érték, amely
tobb évszdzada vagy nemzedékek sordn vagy akér a kdzelmultban tortént létrejitte révén
a torténelmi és a mai Magyarorszigra jellemzé mivoltival, egyediségével,
kiilonlegességével és mindségével a magyarsag szimbolumava valt,

¢) Hungarikumok Nemzeti Gyijteménye: a nemzeti értékek korében a Hungarikumok Nemzeti
Bizottsaga 4ltal hungarikumma nyilvanitott nemzeti értékek gyGjtemény,

d) hatdron tili magyar kézésségek értéktdra: a hataron tali magyar nemzeti kisebbségek,
kozosségek adott orszagban elismert csoportosuldsa altal nyilvantartott vagy gondozott
nemzeti értékek gyljteménye,
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e) Magyar Ertéktdr: a telepiilési, a megyei és az agazati értéktarakat, valamint a hatiron tuli
magyar kozosségek értéktarait 6sszesitd gytlijtemény,

f) megyei értéktdr: a megyei Onkormanyzat teriiletén fellelhetd nemzeti értékek adatait
tartalmazo gytijtemény,

g) nemzeti érték: az a sajatosan magyar szellemi, termeld tevékenységhez, termelési
kulturahoz, tudishoz és hagyoményokhoz kapcsolddé szellemi, termeld vagy miivészeti
tevékenység eredményeként létrejott egyedi, killonleges produktum, valamint azon
egyedi, kiilonleges természeti érték, amely hazai szempontb6l meghatirozé jelentéségi,
igy a magyarorszagi lakossag — de legaldbb egy meghatarozott tajegység lakossiga —
magyarsigra jellemzonek és kozismertnek fogad el, és amely kiilf6ldon is magyar
sajatossadgként ismerhetd és ismertethetd meg,

h) telepiilési értéktdr: a telepiilési 6nkorményzat teriiletén fellelheté nemzeti értékek adatait
tartalmazé gyiijtemény.

2.2. HUNGARIKUMOK

Az utobbi iddben a kedvezd folyamatok eredményeképpen felértékelddstt a magyar
élelmiszerkultira dpoldsa. Erre sziikség volt, hiszen az eurépai unids csatlakozasunkat
kovetben megsz(int a magyar termékek piacra jutdsat eldsegits, kozvetlen tdmogatésok
lehet6sége. Részben ennek hatisara elkezd6détt a hungarikumok védelmérdl szo6lo torvény
elokészitése. -

A hungarikumtdrvény jogi el6zményének két orszaggyiilési hatarozatot emlithetiink. Az
els6 hatdrozat — 77/2008. (VI. 13.) OGY hatirozat,a hungarikumok védelmérdl —
kinyilvanitja, hogy a hungarikumok megérzend6, egyediilallé nemzeti értéket képviselnek, és
felkéri a Korményt, hogy a tudomény, a kormanyszervek, a regiondlis és vidékfejlesztési
intézményrendszer dgazati érdekképviseletek és szakiranyu civil szervezetek bevondsival
dolgozza ki a hungarikumok rendszerezését, valamint megérzésének és hasznositdsanak
lehet6ségeit.

A hatirozat egyik legfontosabb eleme, hogy a HIiR-program gylijteményét a
hungarikumok kdorébe sorolja.

A 77/2008. (V1. 13.) OGY hatérozat pedig meghatirozza a hungarikumok fogalmat: , A
Karpat-medence magyarlakta vidékein szamtalan érték halmozddott fel, melyek szellemi vagy
éppen élelmiszer-ipari termékként — mind ez ideig — tulélték a valtozd vilag nehézségeit. Ezen
értékek — melyek egyedien és egyediilalléan magyar kiilonlegességek, azaz hungarikumok —
szambavétele a mai felgyorsult, globalizdlodd életiinkben kiilondsen fontossa valtak. A
hungarikumnak foldrajzi, térténelmi, nyelvi, néprajzi arculata van. A hungarikumok olyan
sajatos magyar termékek, melyeknek tulajdonsagai kozott 1ényeges és kiemelkedd a magyar
nemzeti jelleg, és amelyek természeti adottsdgainkkal, &shonos fajtiinkkal, termelési-
tenyésztési hagyomanyainkkal &sszefiiggésben sajatosan magyar ismérvekkel rendelkeznek.
A hungarikumok magyarsigra jellemz8 mivoltukkal, killonlegességiikkel, mindségiikkel
jelentdsen Gregbitik hirmeviinket, novelhetik megbecsiilésiinket az Eur6pai Unidban és szerte
a vilagon.”

A 122/2008. (XI. 28.) OGY hatirozat felkérte a Kormanyt, hogy nyujtson be
térvényjavaslatot a hungarikumok szabédlyozisira vonatkozbéan. A hatarozat a szabalyozas
céljat a kovetkez6kben jeloli meg: ,,Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozasunkat kivetden, a
piaci lehetdségek jobb kihasznilasa érdekében elengedhetetlenné vélt a kivalé mindség(,
hagyomanyos és tajjellegli élelmiszerek tomegtermékektdl valo megkiilonboztetése™; illetve:
Az Eurépai Unidhoz valé csatlakozasunkat kdvetden megsziint a magyar termékek piacra
jutdsanak elosegitését célzo, kozvetlen tdmogatdsok rendszere. A kozOsségi
versenyszabalyozas egyediil a hagyomanyos kiilonleges mindségl termékek marketingjére
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forditott forrasok elosztisat hagyta tagallami hatiskorben. Eppen ezért még inkabb
felértékel6dott a nemzeti értékek, élelmiszerkincsek 6sszegytijtése, dpolasa.”

Emellett fontos hivatkozist tesz az vonatkozé EU jogszabalyra is: ,,A mezdgazdasagi
termékek és élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és eredetmegjelléseinek oltalmardl széld
510/2006/EK rendelet lehetdséget nyujt az olyan termékek elismerésére, amelyek kiilonleges
tulajdonsaga §sszefiiggésbe hozhatd a foldrajzi eredettel, azaz ezek a termékek csak azon a
foldrajzi teriileten beliil allithatok eld, amely az elfogadott termékleirasokban meghatarozasra
keriilt.”

2.3. KUTATASI CELKITUZESEK .

Célom, hogy feltirjam a regiondlis €lelmiszer-termékek hazai fogyasztdk turisztikai
fogyasztdsinak motivacids rendszerében betoltott szerepét. Ennek érdekében kvantitativ
felmérés keretében megvizsgilom a valaszadok fogyasztasi szokdsait, informaciés forrésait,
ismereteit, s megcélzom a fogyasztasi motivéci és attitiidrendszer egyes elemeinek feltarasat.

A tervezett kutatisban elsdsorban a hazai fogyasztok tudasszintjét és attitidjeit
vizsgalom a regiondlis termékekkel, illetve a hungarikumokkal kapcsolatban. Az elemzésbe
bevont turisztikai termékek és Osszetevok korét az eurdpai unids eredetvédettséget €lvezd
termékek, illetve a HIR-gyljteményben szerepld termékek, valamint a kistermelok altal
mukoddtetett falusi vendégasztal szolgaltatasok korébol valasztom ki. A kutatas sordn az alabbi
kérdéscsoportokat alkalmazom:

- A kivalasztott termékek ismeretének szintje

- Falusi turizmussal kapcsolatos attitlid

- Kivélasztott termékek vonzereje

- Mas termékek €s szolgaltatasok vonzereje

- Altalanos turisztikai fogyasztasi jellemzok a valaszadé esetében
- Demografiai tényezdk

A kapott eredményekbdl véarakozdsom szerint meghatirozhaté és mdas termékekhez
mérhetd lesz a regiondlis termékek, illetve a hungarikumok turisztikai potencialja.

2.4. KUTATASI EREDMENYEK

A felvett minta elemszama 1282. A kérddivet kit61t6k 42,60%-a férfi, 44,70%-a nd volt.
Sajnos 12,80% nem adott informaciot nemére vonatkozdan. A kérdbivet kitoltok életkora a
kovetkezOk szerint alakult: 12,80% azok ardnya, akik 18-25 év kozottiek, 29,80% 26-35 év
kozotti, 36,20% 36-50 év kizotti, 19,10% 51-65 év kozitti. 65 év feletti valaszadé nem volt.
2,10% azok aranya, akik nem kivantak felvilagositast adni korukrol. Lasd. 1. dbra

A kérdoivet kitoltok legnagyobb része (44,70%) kisebb varosban él, megyeszékhelyen
29,80%, Budapesten 14,90%, faluban 4,30% lakik. A megkérdezettek 6,40%-a nem valaszolt
a kérdésre. Lasd 2. dbra

A megkérdezetteket gyermekeik szadmardl is kérdeztem: a kérddivet Kkitdltdk
tobbségének (52,20%) nincs gyermeke, 13%-nak egy, 28,30%-nak kettd, 4,30%-nak harom,
2,20%-nak négy gyermeke van. Lasd 3. abra

A legmagasabb iskolai végzettségiiket tekintve a megkérdezettek 4,30%-a legfeljebb
altalanos iskolat, 25,50%-uk kozépiskolat, 66,0%-uk fdiskolat vagy egyetemet végzett. 4,30%
nem valaszolt. A kérdbivet kitoltdk 40,40%-anak kapcsolédik, mig 53,20%-dnak nem
kapcsolédik a végzettsége az élelmiszeriparhoz vagy a mezégazdasighoz. 6,40% nem élt
valaszadasi lehetdséggel. Lasd 4. 4bra '

A kérddiv elsd kérdése az utazasi szokasokra vonatkozott. A legtébb megkérdezettnek
(36,20%) évente nyilik lehet6sége arra, hogy pihenés céljabdl elutazzon valahova, ahol
legalabb egy éjszakdra megszill, a legkevesebben azok voltak (2,10%), akik szimara ez
minden hétvégén megadatik. 12,80% koriilbeliil havi egy alkalommal, 17,00% negyedévente,
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21,30% félévente nyaral, mig 10,60% nem is emlékszik, mikor volt utoljara kikapcsolédni.
Lasd 5. abra

Annak felmérésére, hogy 4ltaldban milyen tavolra utazik egy-egy kimozdulés
alkalmaval a megkérdezett, allitasokat soroltam fel, amelyekre a valaszt adénak 1-t6l 5-ig
kellett osztalyzatot adni az alapjan, hogy 1-es osztdlyzatot a legritkdbban gyakorolt allitas
mellé és 5-6s osztalyzatot a leggyakrabban eldfordulé mellé ad. A pontozasos modszer szerint
megallapithato, hogy a megkérdezettek leggyakrabban Magyarorszdgon beliill maradnak
pihenésiik alkalmaval: az elért atlag 3,68 (a szoras 1,23), mely sordn a megkérdezettek
legnagyobb hanyada (34,1%) 5-6st jelSlte meg. Majdnem hasonl¢ az étlag (3,61) az Eurépan
beliili ati cél esetén (a széras 1,49), ennél az 4llitasnal a megkérdezettek kozel 48%-a 5-Ost
jelolt meg. A legritkabb esetben az Eurdpan kiviili desztindcidkat vélasztjak, hisz ezen éllitas
esetében az elért atlag 1,63 (a szoras 1,22) és 68,3% az 1-est jel6lte meg. Région belili uti cél
esetén az elért atlag 2,57 (a szdras 1,31). Lasd 6. abra

A kimozdulds célpontjanak meghatirozasiban tobb tényezd is befolydsolta az
valaszadokat. Jelen esetben a megkérdezetteknek az egyes tényezoket kellett osztalyoznia a
fentihez hasonld modszer alapjdn. Az 1-es osztilyzat azt jelenti, hogy a tényezd a legkevésbé
jatszik szerepet, mig az 5-0s osztilyzat leger6sebben szerepet jelenti. A megkérdezetteknek
nem kiilondsen fontos a pihendhely kézelsége, hiszen az atlag 2,33 volt (mig a szoras 1,41),
és 42,2% adott l-es osztalyzatot, ugyanakkor a barit- és rokonlatogatas, valamint a
fesztivalok és falunapok meglatogatdsa szintén 3-as alatti atlagot kapott Osszességében.
Elobbi tényezd esetében az atlag 2,39 (a szoras 1,27), mig utobbi esetében az atlag 2,57 (a
szoras pedig 1,28). A meghatirozéan kulturalis élmények keresése tényez6 4tlagban 3-as
osztalyzatot kapott (1,19-es szorassal). A kérddiv értékelése soran uigy tiinik, hogy a csend és
nyugalom keresése, valamint a pihenés aktiv elt6ltése 3-as osztilyzaton felli atlagban
teljesitettek, igy elmondhato, hogy leginkdbb ezek befolyasoljak a kimozdulas céljanak
meghatarozasat. EI6bbi tényezd atlaga 3,26 (1,37-es szorassal) gy, hogy a megkérdezettek
283% -a adott 5-0st, mig az utobbi atlaga 3,53 (1,37-es szdrassal) ugy, hogy a
megkérdezettek 35,6%-a adott 5-6s osztalyzatot. Lasd 7. abra

A kérddiv valaszt ad arra is, hogy a gasztronomiai értékek mennyire jitszanak szerepet
az adott desztinacié megvalasztasiban. Osszességében elmondhato, hogy a kérdéivet kitoltok
tébbnyire nem a gasztronomiai értékek alapjan dontenek utazasukrol, hiszen habar 1,23-as
szorassal 3,24-es atlagot ért el a tényez0, mely szerint a megkérdezett torekszik arra, hogy
felfedezze az adott kérnyékre jellemzé ételeket, a tobbi allitds esetében az atlag 3-as alatti
volt. Az iinnepnapokhoz kothetd élelmiszerek (példdul Marton-napi liba) tobbnyire nem
motivdlnak utazasra (43,5% adott l-es osztilyzatot, atlag 2,15, a széras 1,24). A
gasztrondmiai fesztivalokat a legritkabban keresik fel jellemz6 témakére miatt (40,9% adott
1-es osztalyzatot, az elért atlag 2,20, a széras 1,25). Nem jellemzd az sem, hogy a
megkérdezettek striin jirndnak bortarara, hiszen az elért atlag a bortirdn évente/kétévente
valé részvétel tényezd esetében 1,73 volt (71,1% adott 1-es osztilyzatot, a sz6ras 1,35). Lasd
8. dbra

Felmértem azt is a kérdéivben, hogy a megkérdezettek mennyire ismerik a HiR
mozaikszo jelentését. A négy felsorolt lehetséges megoldas koziil a legtdbben (80,90%) ki
tudtik valasztani a helyeset (Hagyomanyok — [zek — Régiok). Lasd 9. dbra

Egy termék megvalasztasakor az azon szerepld védjegy a legtobb megkérdezett szamara
hordoz valamilyen pluszértéket, hiszen 40,40% szerint segit a szinte egyforma tulajdonsagi
termékek kozotti eligazodasban. 17,00% nem igazan tudja, hogy milyen védjegyek vannak,
12,80% szamara nem hordoz hozzaadott értéket, mivel nem hisz a védjegyek mogotti tartalom
val6sagaban. 25,50% tudatosan keresi azt a néhany védjegyet, amelyben megbizik. Lasd 10.
abra
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A kérdéivet kitoltok tobbnyire altaldban az ismeros6ktdl (atlagos pontérték 3,49), illetve
korabbi személyes tapasztalataibdl (atlagos pontérték 3,78) szereznek informécidkat az adott
utazas megtervezéséhez. 3-as atlag alatt, de 2-est meghaladva teljesitett a tobbi tényezd:
turisztikarol szol6 hiranyag (2,78), blogok, k6z6sségi oldalak (2,09), a vendéglatohely sajat
reklamja (2,82), véletlen (2,22). A széras mindegyik esetben 1,24-1,36 kozé esik. Lasd 11.
abra

A tobbség szerint nagyon jellemz6, hogy a magyar élelmiszertermékek pozitiv hatéssal
vannak a magyar gazdasagra, az elért atlag 4,20-a megkérdezettek 56,8%-a 5-6s osztilyzatot
adott, mely ennél a kérdésnél a ,,nagyon jellemzdt” jelenti. Ardnyaiban kevesen vannak azok,
akik szerint nem igaz az az allitds, miszerint a magyar élelmiszertermékek jobb izliek, mint az
import élelmiszerek (az elért atlag 3,67), miszerint hagyomdanyos jellegiiek (az elért atlag
3,57), valamint, hogy megbizhatéak és biztonsdgosak (az elért atlag 3,61). A legalacsonyabb
atlag (3,18) a magyar élelmiszertermékek innovativ tulajdonsigihoz tartozik. A széras
mindegyik esetben 1,04-1,13 koz¢ esik. Léasd 12. dbra

A fogyasztokat megkérdeztem, mely tulajdonsidgok mennyire jellemzdek a kistermel6i
élelmiszertermékekre. Az dltalam felsorolt tulajdonsagokra adott osztalyzatok étlaga a 3,50 és
3,91 kozott mozgott. Részletesen az atlagokra vonatkozéan az aldbbi eredmény sziiletett:
megbizhatdsag 3,72 (szérds 1,16), j6 mindség 3,74 (szo6rds), hagyomanyos izvilag 3,91
(szbras 1,07), kdrnyezeti fenntarthatésag 3,51 (szords 1,03), a vidék életminiségének javitasa
3,91 (szoras 1,32), kdzvetlen kapcsolat a termeld és a vasarld kézott 3,91 (széras 1,32). Lasd
13. dbra

A kérdoiv tizedik kérdése inkabb egy fejtéré volt, mivel a megkérdezetteknek a felsorolt
védjegyeket a rajuk jellemzé definicioval kellett 5sszeparositani. Minddssze a megkérdezettek
14,90%-a gondolta helyesen Gigy, hogy a Hagyoményok — fzek — Régiok Magyarorszag
hagyomanyos ¢€s tajjellegli mezdgazdasagi termékeinek gylijteményét jelenti, amelyben
példaul a kiirtdskalacs is szerepel. Kivalé Magyar Elelmiszer védjegyet kaphat az a termék,
amely ellenorzétten kivaldé mindségli €s megbizhaté. Erre a megkérdezetteknek mindéssze
23,40%-a adott helyes valaszt.

3. KOVETKEZTETESEK

Bér hazédnkban a falusi turizmus fogalma lassan 20 éve jol ismert, egyik fontos
alkotérésze, a falusi vendégasztal-szolgaltatds még mindig nem tudott elterjedtté valni. A
szamos nyugati példa ellenére a hazai prébalkozasok nem tudtak igazin meggydkeresedni,
pedig a vidékfejlesztés egyik fontos tényez6jévé vélhatna a falusi turizmus, amely eziltal a
vidéki életmindség és a vidék népesség-megtartoképessége csokkenése altal okozott
tarsadalmi fesziiltségek enyhitéséhez is hozzéjarulhatna.

Az Eurdpai Unié 2004-es élelmiszer-higiéniai rendeletcsomagja és az annak megfeleld
magyar szabalyozis lehet6vé tette azt, hogy a gazddlkod6 meghatarozott termékmennyiségek
el nem érése esetén az élelmiszer-ipari vallalatok szamara el6irtakhoz képest kevésbé szigori
feltételek mellett allithasson el élelmiszert. A kistermel6i élelmiszertermékek hozziadott
értékeit és kulturlis, illetve tirsadalmi szerepét ma mar szamos szerz6 kiemelt fontossaginak
tartja a vidékfejlesztés teriiletén. Egyes nemzeti jogszabalyok 2010. évi médositasai (a hazi
disznovagas, 6korsiités lehetdvé tétele, a vendéglatis nagyobb létszamra torténo kiterjesztése,
hazi pérlatkészités stb.) a hazai falusi turizmus fellenditését kivanjdk eldmozditani aziltal,
hogy gasztronémiai attrakciok elGtérbe helyezésével novekedjen a vendéglatas vonzereje.
Tovabbi eleme a falusi turizmus fellenditésére iranyuld torekvéseknek a Hagyomanyok — izek
— Régiok program, valamint a hungarikumaink egy részének kozosségi védelem ala
helyeztetése, illetve folyamatban lévo a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol
sz616 torvénytervezet.
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A torvénytervezet szerint telepiilési és megyei, 4gazati, valamint hatiron tili
értéktarakra alapozva egy komplex gylijteményt, a Magyar Ertéktarat hoznak létre, és ebbdl
valogatnak azon hungarikumokat, melyek a Magyar Ertéktar csticsan allnanak.

A Magyar Ertéktarbol hungarikumma nyilvanitasra kiillonbozé minisztériumok és civil
szervezetek tehetnek javaslatot. A hungarikumok ezutdn t6rvény erejénél fogva
megklilonboéztetd értékkel birmak, védjegyet kapnak, igy marketingértékiik igen nagy lesz.
Masrészrél azonban, mivel a magyar adllam uniés tagallam, nem Oszténozheti a vasarlokat
arra, hogy magyar terméket vasaroljanak.

A hazai fogyaszték tudisszintjének és attitlidjeinek vizsgalaséra irdnyuld felmérésem
legfontosabb eredményeit az aldbbiakban mutatom be. A hazai fogyaszt6k tobbnyire évente
hagyjak el otthonukat pihenés céljabol, amely sordn szabadidejiiket leggyakrabban
hazdnkban, am régidjukat elhagyva vagy EurGpdban toltenek el. A kikapcsolddas
helyszinének megvélasztasaban az aktiv pihenés, a csend és a nyugalom jatszanak szerepet,
valamint kiolvashaté volt a megadott valaszokbdl, hogy a helyszinnel kapcsolatos
informaciokat ismerdsék beszamoldibol és sajat tapasztalataikbol szerzik be. Az atlagos
fogyaszté az igy kivélasztott kornyék gasztronémiai értékeit felfedezi, de ritka az, hogy a
gasztrondmia vonzand egy adott helyszinre valé utazasra (legkevésbé a borturan vald
részvétel jatszik szerepet az adott utazds megvalasztasaban). Pozitivnak tartom, hogy a HiR
mozaikszo jelentésével sokan tisztdban vannak. A fogyaszték jelentds része nemcsak ismeri
az egyes védjegyeket, hanem azok a legtébb fogyaszté szdmara tobbnyire pluszértékkel
birnak egy adott termék kivalasztisdban. A magyar élelmiszerekkel kapcsolatban tGbbnyire
ugy vélekednek a fogyasztok, hogy azok pozitiv hatassal vannak a magyar gazdasagra, jobb
izlek, mint az import élelmiszerek, s azzal is egyetértenek, hogy megbizhatoak,
biztonsagosak €s fontosnak tartjdk ezek hagyomdanyos jellegét is. A kistermel6i
élelmiszertermékek esetében a felsorolt tulajdonsdgokkal (kézvetlen kapcsolat a termeld és a
vasarld kozott, a vidék életminOségének javitasa, hagyomdnyos izvildg, koérnyezeti
fenntarthatosag, megbizhatosdg, j6 mindség) tébbnyire mindenki egyetértett. Ugyanakkor a
felmérésbdl kitlint, hogy kevésbé érzékelik a vélaszadok e termékek kornyezeti
fenntarthatésagra gyakorolt hatasait.

A kérdoéivre adott valaszok alapjan levonhaté a kovetkeztetés, hogy a helyi élelmiszerek
és hungarikumok turisztikai attrakciés potencidlja ma még nem mondhaté magasnak. A
gasztronomiai értékek jelenleg nem jatszanak dontd szerepet a célkéz6nség szdmara a
nyaralasok és pihenések célpontjanak megvalasztisdban, 4m ez nem jelenti azt, hogy a
jOovoben is megmarad ez az attitid. Fontos lenne kialakitani azt a masodlagos attrakcids
szintet, amelyet a regiondlis termékek, vagyis a helyi izek, élelmiszer-kiillonlegességek, s
mindezek néprajzi, esetleg torténelmi Gsszefliggései jelenthetnek. A magyar jogi szabalyozas
2010. évben bevezetett Ujitdsai és a jovOben virhatd tovabbi intézkedések a gasztronomiai
attrakciok becsatoldsaval remélhetdleg eldsegitik a falusi turizmus fellenditését, amely fontos
szerepet toltene igy be a vidék és ez altal a nemzetgazdasag fejlesztésében.

A kormany és a szaktarcak célja: a l1étezd értékrendszerek harmonizalasa, integralasa,
kiegészitése (Magyar Termék, Kivalé Magyar Elelmiszer, borversenyek, Népmiivészet
Mestere, Kézmiives Remek, Vonzeré-leltar, Kozkincs, ErtékTérkép, Téka, Néptinc
Mindsités) és a tarsadalom aktivizilasa lokalis, regionalis és nemzeti szinten.

Cél az adottsdgaink, lehetéségeink, specifikumaink tudatositdsa, jobb kihasznalasa
idehaza és hataron tul, valamint az értékalapi komplex rendszer feléllitisa és miikddtetése.

A Hungarikumtdrvény hatasa lehet az agrarpotencialunk jobb kihasznilésa, a turizmus,
falusi turizmus segitése, az egészséges hazai élelmiszerek el6allitdsanak és fogyasztasanak
Osztdnzése, ezaltal munkahelyek teremtése.

A turizmuskutatdsban szerepet vallalo kutatok egyetértenek abban, hogy a vidéki
termeld teriileteken 1év6  értékeink — lehet ez népi kultirdval kapcsolatos, népi
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hagyomanyokon alapuld, az ott €16 ember és az 6t koriilvevd természet oda-vissza hatdsdnak
eredményeképpen létrejott szellemi 6rokség — megmentése, fennmaradésa nagyon fontos. A
termel6helyeken nemzedékeken at kialakult termelési formak, az adott foldekre jellemzd
foldrajzi adottsagok és az ott €10 emberek termeléssel kapcsolatos hagyomanyai
felbecstilhetetlen értékeket hordoznak, ezért a vidék termeld teriiletei, hagyomanyokat 6rz6
helyei nagyobb figyelmet igényelnek. A reélis nbecsiilésen alapul6 értéktisztelet és értékrend
kialakitasa segitene e kultirtdjak megmentésében.

A kormany a hungarikumrendszer feléllitdsaval, a helyi értékek bevonaséval, a pangd
nemzetrészek, a vidék gazdasagi, turisztikai, gasztronomiai, kulturdlis és tarsadalmi
eredményességét, valamint eltartd- €s megtartoképességét javitja.

3. dbra. A valaszadok életkor szerinti megoszlisa

A valaszt adok életkor szerinti megoszlasa

40.00% 36,20%

13-25 26-35 36-50 51-65

Forras: Sajét szerkesztés

4. abra. A megkérdezettek lakéhely szerinti megoszlisa

A megkérdezettek lakéhely szerinti
megoszldsa
50,00% 44,70%
40,00%
3C,m% ...............
20,00% e ———
10,00% . a30%
0,00% 2
Kisebb varos Megyeszékhely 3udapest Falu

Forras: Sajat szerkesztés
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5. dbra. A megkérdezettek gyermekeinek szima

A megkérdezettek gyermekeinek szama
60,007
0% 530
50,60%
40.00%
30,00% ot
0% 13,00%
10,00% -
305 2,20%
0,00% Ras SAm—
Nncs Ketto tgy Harom Nagy
gyermeke

Forras: Sajat szerkesztés

6. abra. A kérddivet kitoltok legmagasabb iskolai végzettsége

A kérddivet kitoltSk legmagasabb iskolai
végzettsége
70,00% 66.00%
60,00%
50,00%

40,00%
30,00% 25,50%.

20,00%
10,00% —— o : —4,30%
0,00% o

Egyctem vagy f6iskola Kdzéoiskole Altaldnosis<ola

Forras: Sajat szerkesztés

7. abra. Pihenés céljabdl torténé utazasok gyakorisiaga

Pihenés céljabol torténd utazasok gyakorisaga
[ERIE e I
Feisvente R 1 30%
Negyedévente RN 1/.00%
Kb havi egy alkalommal NSRS 1230%
Nem emiekszem mikor voltam utoljaranyaraini | ENEEEEINNNNE 10,60%
Minden hétvégeén kimozdulok Il 2,10%

6,00% S0 10,00% 15,60% 0,00% 75,70% 30, 00% 25,00% 49,00%

Forras: Sajat szerkesztés
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8. abra. Az utazis tavolsiga egy-egy kimozdulis alkalmaval

Az utazds tavolsaga egy-egy kimozdulas
alkalmaval

Magyarorszagon belul 3,68

Europdban maradok

Eurdpdn kivili terilleteket részesitek ’
elényben

3,61

Forras: Sajat szerkesztés

9. abra. Egyes tényezdk szerepének a siilya az adott célpont megvilasztisaban

Egyes tényez6k szerepének a stlya az adott célpont
megvdlasztdsaban

Szeretem az aktiv pihenést

RTINS,
Altaldban a csendet és a nyugalmat keresem — 326

Inkabb a kulturalis éiményeket keresem

s
Gyakran latogatok fesztivalokat,falunapokat _ 2,57,
239
13
0 05 L 15 2 25 3 35 4

Amikor dulok baratokat/rokonokat latogatok...

Fontosa kbzelség

2 r ” 4

Forras: Sajat szerkesztés

10. dbra. A gasztronémiai értékek szerepe az adott utazas megvalasztisiban

A gasztronomiai értékek szerepe az adott
utazds megvalasztasaban
Torekszem arra, hogy felfedezzem az adott
<ormyék-ejellem:d ételekot

Agasztrondmia: fesztivilokat a jel emzo
témaxdr miatt <eresem fel

Utazasra motivélnak az i neprapoxhoz
kdtretd élemiszerek (pl.mértennapi iba)

Evente, kétévente elutzzom egy cortrira

-]
(=}
wr
—
-
[l
~N
N
]
w
w
W

Forras: Sajat szerkesztés
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11. 4bra. A HiR mozaiksz6 ismerete

A HiR mozaikszd ismerete

Hagyomanyok-Lzek - Régiok R <0 00
Helyi lzek és Rendezvenyek [N 12.80%

Hungarikumok: Iz és Remeny [l 4.30%

| Halozat a Hagyomanyos lzvilag es Receptek

megdrzéséért § 2,19‘8

0,20 16,0% 20,00

Forras: Sajat szerkesztés

12. dbra. Védjegy pluszértékének szerepe egy termék megvalasztisiban

Védjegy plusz értékének szerepe egy termék
megvalasztasaban

Igen, segit a szinte egyforma tulajdonsdgu termekek _ 040%
kozotti eligazoddsban '
Tudatosan keresem azt a néhdny védjegyet, — %50%
amelyben megbizom Y x
Nemigazan tudom, hogy milyen védiegyekvannak NN 17,00%

Nem, mivel nem hiszek a védjegyek mogotti H
tartlom vabsagaban I 1250

Forras: Sajat szerkesztés

13. dbra. Informaciok begyiijtése az adott utazis megtervezéséhez
Informaciok begylijtése az adott utazas
megtervezéséhez
Kordbbiszemelyes tapasztziat NN 2.7S
Ismerdsok tapaszialatei IEEEG_— i
& vedep atohaly szjat reklamia  IEESEEGEG_—S .52
Tursztikardl szol6 hiranyag _ 278
Véletien  MEG—
3logok, kozosség oldalax _ 2,0¢

Forras: Sajat szerkesztés
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14. dbra. Az egyetértés foka egyes, a magyar élelmiszertermékekre vonatkozé allitisokkal
kapcsolatban

Az egyetértés foka egyes, a magyar
élelmiszertermékekre vonatkozo
allitasokkal kapcsolatban

Pozitiv hatéssal van a magyar gazdasagra _ 4,20
JonbizCek, mint az import élelmiszerek “ 3;,67
Megbizhatéak és b ztonsagosak — 3,561
Hegyomdnyosjellegliak _ 3 5/
Innovatvak _ 3, 18

0 b 2 3 4 5

Forrés: Sajat szerkesztés

15. abra. Az egyetértés foka egyes, a kistermel6i élelmiszertermékekre vonatkozo
tulajdonsiagokkal kapcsolatban

Az egyetértés foka egyes, a kistermeldi
élelmiszertermékekre vonatkozo tulajdonsagokkal
kapcsolatban

Kozvetlen kapcsolat a termeld és a vasarid kdzott * 351
Avidék életminségének javitdsa * 391
Hagyomanyos izvilag _ 391
Jomindség m N/
Megbizhatosdg * 3

Komyeretifenntarthatésiy NEmmS— 351 |

{
{

Forras: Sajat szerkesztés
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